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Bayer consolida las fuertes
ganancias consequidas

M La farmacéutica alemana s mueve en la parte alta de su rango de variacion anual
M B valor de su accion acumula en lacomparacion interanual una gananda del 40%

Grupo Bayer en cifras

Euros

VALOR DE LAS ACCIONES 2012 2011

« Capitalizacion bursatil 59.449 millones 40.851 millones

« Final de afio 71,9 49,4

* Masalta 59,9 73,0

* Masbaja 36,8 48,0

« Dividendos por accion 1,9 1,7

INVERSION EN 1+D % DE LAS VENTAS

2012 3.013 millones 7,50%

2011 2.932 millones 8,00%

PRINCIPALES PRODUCTOS 2012 2011

* Betaferon 1.216 millones 1.117 millones

* Kogenate 1.182 millones 1.075 millones

* Yasmin 1.045 millones 1.070 millones

* Nexavar 792 millones 725 millones
VENTAS VENTAS POR AREA GEOGRAFICA

BAYER HEALTHCARE (2012)

2.964
millones
Latinoamérig
Africa/
Oriente
Medio

4.203
millones
Asia/Pacifico

36. 39.760
35.008 piljones Millones
millones

6.484
millones
Europa

4.961
millones

Norteamérica

2010 2011 2012

E. GLOBAL

L.DIAZ
Madrid
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos de la compariia.

euros con un incremento intera- 1,5 por ciento menos que el pasa-

do afio.

Las ventas farmacéuticas ascen- En los seis primeros meses de
La accién de la farmacéutica ale- dieron en el segundo trimestre a 2013 este grupo tuvo unos ingre-
mana Bayer cotiza actualmente a4.800 millones de euros (46 por sosde 20.676 millonesde euros,un
85,5 euros, moviéndose en la fran-ciento del total) mostrando un 4 por ciento mas que en 2012. El
ja superior de su rango de varia- crecimiento interanual del 3,8 por EBITDA de este periodo ascen-
cion del dltimo afio. Su evolucion ciento; cabe destacar muy positi- di6 a 4.648 millones de euros, prac-

en este periodo ha sido eminente-
mente alcista marcando un méaxi- § Bayer
mo anual el pasado mes de agostal Euros

cuando llegé a superar los 90§ o9
euros.Desde entonces Bayer se h N
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ticamente repitiendo la cifra de
2012, mientras que el beneficio
neto de esta primera mitad delafio
fue de 2.000 millones de euros,
sensiblemente superior a los 1.520
millones generados en la primera
mitad del pasado afio.

Para el ejercicio completo 2013
la direccion de Bayer espera
alcanzar un crecimiento del nego-
cio del 2-4 por ciento,con compor-
tamientos dispares por mercados
geograficos: el mejor comporta-
miento lo alcanzarian los merca-
dos emergentes con un crecimien-
to estimado del 4,9 por ciento;

curso. Las ventas ascendieron avamente el buen comportamiento Estados Unidos creceria algo
10.400 millones de euros con un de varios productos de reciente menos,un 1,6 por ciento, mientras
crecimiento interanual del 4,6 por introduccién. La linea de produc- que el mercado europeo mostra-
ciento (una vez depurado el tos para la agricultura generé unria una contracciéon del 0,3 por
impacto de partidas atipicas y delnegocio de 2.390 millones de ciento.

efecto del tipo de cambio). EI euros (23 por ciento deltotal) con

Por otro lado, y en relacion con

EBITDA (beneficio antes de unincrementoenelafiode casiunsu posible comportamiento en

amortizaciones, impuestos e inte-8 por ciento.

bolsa en el corto y medio plazo,

reses) ascendi6 a 2.200 millonesde Por su parte la division de mate- comentar que actualmente Bayer

euros,un 1,2 por ciento mas que elrias primas para uso industrial se encuentra en una fase de conso-

pasado afo, mientras que el benetuvo una facturacién en el trimes- lidacién, periodo que se podria
ficio neto fue de 800 millones de tre de 2.875 millones de euros, un prolongar un tiempo.

Un nuevo codigo regulara la
relacion entre industria y
asociaciones de pacientes

Pharma Talents organizé una jornada en Barcelona para debatir acerca de la relacion
entre la industria farmacéutica y las asociaciones de pacientes.

tamento TIC de Jausas, fue |
j@ encargada de exponer el marco
legalque regulalarelaciéon entre
“El e-paciente es un ideal, no industria y asociaciones de
existe el paciente totalmente pacientes. Este viene definido
empoderado,aquel que es capadijo, por la normativa legal espe
de encontrar aquella informa- cifica del sector, por los codigos
cion que le es util para mejorar autorregulatoriosy por una nor
su salud. El e-paciente es un mativa general que regula otros
ideal a perseguir”. Asi se expre- aspectos, como por ejemplo la
saba Gema Revuelta, subdirec-privacidad.
tora del Observatorio de la Ademas recordd que en las
Comunicacion Cientifica de la relacionesde la industria con las
Universidad Pompeu Fabra, en asociaciones de pacientes,
una nueva jornada organizadalimite de la legalidad se situa e
por Pharma Talents, celebradala prohibicién de efectuar publi-
en Barcelona, durante la cual secidad de medicamentos de pres-
analizé y debatio acerca de la cripcion al piblico general.
relacion entre la industria far- Casado anuncid, por otro
macéutica y las asociaciones delado,que “a partir del 1 de enera
pacientes. de 2014 tendremos un cédigo
Revuelta explicé que se dan nuevo,que unificara elcédigo de
“dos modelos de acceso a lapacientesy el cddigo de interre
informacion,elmodelo en elque lacion con los profesionales
la informacion se recibe de sanitariosy susrespectivas gui
manera pasiva y el modelo de de desarrollo”. Segun dijo, el
busqueda activa de informa- nuevo cddigo incrementara la
cion”. Y asegur6é que “el gran transparencia,esto es,“se exigir
logro de Internet es que nos a la industria que los acuerdos ¢
ayuda a pasar delmodelo pasivolos que llegue se formalicen de
alactivo”. una determinada manera y co
Segun sus estudios, algo masun determinado contenido. Se
de la mitad de la poblacion espa- debera ser mucho mas explicit
flola se comporta a la vez como en cuanto al ambito, objetivos
receptor pasivo y buscador acti- forma de colaboracion y canti-
vo de informacion de salud. dadesecondmicas”.
Ademas,“ cuando el ciudadano La industria debera asimismo
busca informacién de salud en la, sefiald, abstenerse de utiliz
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proliferacion de todo tipo de paralosempleadosque guien
comunidades en Internet, y comportamiento en el ambito
valoré el hito que han supuesto digital y deberan elaborar un
lasredes sociales para las asociaprocedimiento de control para
cionesde pacientes. verificar la legitimidad o la lici-
Carmen Casado,abogada asotud de los contenidos que aloje
ciada y responsable del Depar-copie temporalmente o enlace.




